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Naziv Teme Uticaj web drustvenih mreza na marketinske aktivnosti auto kuca u Bosni i Hercegovini
Cilj rada je utvrdivanje nivoa zastupljenosti i sadrzaja primjene web drustvenih mreza u pripremi i implementaciji
marketinskih aktivnosti auto kuca u Bosni i Hercegovini. Pravilna primjena web drustvenih mreza kao alata u
marketinskim aktivnostima moze da ojaca odnos izmedu potrosaca i preduzeca, kao i da direktno utiCe na uspjeh i polozaj
Rezime/Abstract | preduzeca na trziStu. Fokus istrazivanja je na primjeni web drustvenih mreza u marketinskoj komunikaciji, marketinskom
istrazivanju i razvoju odnosa sa potrosacima. Rezultati istrazivanja pokazuju da sistemski i planski pristup u koriStenju web
drustvenih mreza moze doprinijeti poboljSanju marketinskih aktivnosti auto kuc¢a u Bosni i Hercegovini. Klju¢ne rijeci: web
drustvene mreze, marketinske aktivnosti, marketinSka komunikacija, istrazivanje trzista, odnos sa potrosacima.
Datum 22.12.2014
Predsjednik Dr sc. Rifat Klopi¢, redovni profesor za uzu nauc¢nu oblast ,Marketing” na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Tuzli
Mentor Dr sc. Beriz Civié, docent za uzu nauénu oblast ,Marketing” na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Tuzli

Clan komisije

Dr sc. Edin Osmanbegovi¢, docent za uzu naucnu oblast , Digitalna ekonomija“ na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u
Tuzli
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Zamjenski ¢lan

Dodatni detalji i
lokacija

na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Tuzli, 22.12.2014. godine u 09:00 sati

Zavrsne Odredbe

Pristup javnosti je slobodan. Rad se moze pogledati u Sekretarijatu fakulteta radnim danom od 08 do 14 sati.




