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Rezime/Abstract

Magistarski rad pod naslovom «Dizajn proizvoda Siroke potrosnje kao determinanta njihove pozicioniranosti na
bosanskohercegovackom trzistu» uraden je na 125 stranica A4 formata, od ¢ega se 88 stranica odnosi na osnovni tekst, 5
stranica na popis koriStene literature, 2 stranice na popis slika, tabela i grafikona te 30 stranica priloga. Struktura rada,
pored uvoda, zakljuénih razmatranja, popisa koriStene literature, popisa slika i tabela te priloga, sadrzi Cetiri dijela u
kojima se vrsi razrada i dokazivanje postavljene osnovne istrazivacke hipoteze i, realizuju op¢i i operativni ciljevi
istrazivanja. U toku istrazivanja koristene su 102 bibliografske jedinica (knjige, studije, doktorske disertacije, ¢lanci i
Internet izvori). Rad sadrzi 9 slika, 20 tabela i 19 grafikona. Predmet istrazivanja u magistarskom radu predstavlja
povezanost izmedu dizajna proizvoda Siroke potrosnje i pozicioniranja na bosanskohercegovackom trzistu. Opc¢i cilj
istrazivanja u radu jeste utvrdivanje da li dizajn proizvoda Siroke potrosnje determinirana pozicioniranost proizvoda na
bosanskohercegovackom trzistu. U radu su detaljno ispitivani stavovi potrosaca prema dizajnu flasirane vode za pice.
Podaci su prikupljani primjenom metode ispitivanja, koriste¢i anketni upitnik kao obrazac za prikupljanje podataka. Uzorak
je sacinjavalo150 ispitanika iz tri grada: TeSanj, Tuzla, Banja Luka. Kao rezultat istrazivanja istice se zakljuCak da dizajn,
narocito vizualni aspekt proizvoda, kao primarno sredstvo komunikacije sa potrosacem ima veliki znacaj prilikom
donosenja odluke o kupovini proizvoda. U radu su potvrdene postavljene hipoteze, te date preporuke koje mogu posluziti
kompanijama i buduéim istrazivac¢ima kao bitan izvor informacija. Klju¢ne rijeci: dizajn, pozicioniranje, vizualni identitet,
marketing, proizvodi Siroke potros$nje
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Pristup javnosti je slobodan. Rad se moze pogledati u Sekretarijatu fakulteta radnim danom od 08 do 14 sati.




