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Naziv Teme Brend grada Tuzle kao determinanta privlacenja turista
Rad se bavi pitanjima istrazivanja brenda grada Tuzle tacnije svjesnosti postojanja brenda grada Tuzle u svijesti turista.
Brendiranje grada je proces koji za rezultat ima definisan brend grada Tuzle. Brend gradova postao je preduslov i jednan
od najboljih nac¢ina za uspjesan plasman grada na turbulentnom trzistu i sve zahtjevnijem nacinu zivota samih turista. Cilj
stvaranja brenda grada je povecanje cjelokupne atraktivnosti mjesta i svih njegovih aspekata. Atraktivnost povlaci za
sobom brojne druge komponente sa razli¢itim faktorima: zadovoljstvo lokalnog stanovnistva i vece privredne koristi u
smislu $to veceg privlacenja investitora i veceg broja turista. Cilj stvaranja brenda grada je $to bolje pozicioniranje mjesta
u odnosu na konkurenciju. Postojanje brenda pozitivno utic¢e i da domacu klimu (zadovoljstvo stanovnika, privlacenje
investitora, rast i razvoj mjesta) ali i dolazak turista u sam grad i njihovo ponovno vra¢anje. Na $to boljem pozicioniranju
ucestvuju razliciti eksperti raznih struka: turizmolozi, ekonomisti, arhitekte, marketing menadzeri i dr., s obzirom na to s
. druge strane, ucestvuje veliki broj partnera, lokalno stanovnistvo, vladine i nevladine organizacije, udruzenja, neprofitne
Rezime/Abstract T cL o e ok
organizacije i drugi jer je sam proces brendiranja grada ali i rezultat tog procesa, brend grada Tuzle, dugotrajan i
mukotrpan posao koji zahtjeva stalnu paznju i pracenje razli¢itih faktora. Tuzla ima veoma veliki potencijal za privlacenje
vecéeg broja turista jer u sam grad su utkane brojne komponente koje ¢ine jedinstvenu i neponovljivu cjelinu: historija,
turizam, sport i etnografiju, izvori soli i banjska ljeciliSta. U istrazivanju su koristeni sekundarni i primarni podaci.
Sekundarni podaci su prikupljeni iz dostupne ekonomske literature. Primarni podaci su prikupljeni metodom ispitivanja
putem anketnog upitnika na temelju ispitanih 150 turista grada Tuzle, najviSe na podrucju Panonskih jezera. Rezultati
istrazivanja su pokazali da brend grada Tuzle postoji u svijesti turista, kako onih koji dolaze iz Bosne i Hercegovine tako i
onih koji dolaze iz inozemstva, te da pored Panonskih jezera i Tuzlasnke soli i aerodorom Tuzla je bitan faktor na osnovu
kojeg turisti stvaraju mjesto u svojoj svijesti za grad Tuzlu. Klju¢ne rijec¢i: brendiranje, brend, brendiranje grada Tuzla,
turista, svijest turista.
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