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Rezime/Abstract

Magistarski rad je uraden na 195 stranica A4 formata, od ¢ega sadrzi 172 stranice osnovnog teksta, a ostatak se odnosi na
popis literature, sadrzaj rada, popis slika i tabela i na priloge rada. U toku istrazivanja koriSteno je 47 knjiga, 14 ¢lanaka i
14 internetskih izvora. Referencna grada je adekvatna predmetu istrazivanja. Rad je strukturiran tako da pored uvodnih i
zakljuénih razmatranja, popisa literature i priloga, sadrzi Cetiri poglavlja u kojima je, u okviru osnovnog teksta,
tematizirana materija ilustrirana sa 46 slika i 5 tabela. Na temeljima usvojenog metodoloskog pristupa i postavljenih ciljeva
istrazivanja, rad je teorijsko-empirijski strukturiran tako da se teorijski dio pretezno izlaze u prva tri poglavlja, dok su
rezultati empirijskih istrazivanja predstavljeni u ¢etvrtom poglavlju. U radu se polazi od toga da su adekvatan odabir i
upravljanje kanalima distribucije jedan od odlucujucih faktora trziSnog pozicioniranja preduzeéa. Odabirom adekvatnih
kanala distribucije, te njihovim pravilnim upravljanjem, proizvodaci prehrambenih proizvoda na trzistu BiH u znacajnoj
mjeri uti¢u na trziSnu poziciju preduzeca, a samim time i na finansijske rezultate poslovanja. Predmet istrazivanja je
teorijski i praktiCni aspekt uticaja kanala distribucije na trziSnu pozicioniranost i troskovnu efikasnost proizvodaca
prehrambenih proizvoda u BiH. Uticaj kanala distribucije na poslovanje proizvodaca prehrambenih proizvoda u BiH je
analiziran kroz prizmu postojece trziSne strukture i trziSnih odnosa izmedu subjekata u kanalima distribucije na trzistu
BiH. Poseban znacaj ovog rada ogleda se u odredivanju sistemskog pristupa upravljanja kanalima distribucije, te
utvrdivanju faktora koji dominantno determiniSu odluke proizvodaca prehrambenih proizvoda u BiH prilikom oblikovanja i
struktuiranja svojih distributivnih kanala. Klju¢ne rijeci: kanali distribucije, izbor kanala distribucije, upravljanje kanalima
distribucije.
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