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Rezime/Abstract

Cilj rada je utvrđivanje ključnih obilježja tržišnog nastupa farmaceutskih kompanija u Bosni i Hercegovini. Istražena je
struktura farmaceutskog tržišta u Bosni i Hercegovini te su, između ostalog, utvrđeni: kriteriji formiranja cijena, nivo
ulaganja u promotivne aktivnosti, sadržaj aktivnosti unaprjeđenja prodaje, zastupljenost evaluacije rezultata ulaganja u
promociju, frekventnost pojedinih troškova distribucije, itd. Na temelju sekundarnih i primarnih podataka su identificirana
ključna obilježja tržišnog nastupa farmaceutskih kompanija u Bosni i Hercegovini. Utvrđeno je da nivo implementacije
strategije pozicioniranja direktno utiče na tržišni nastup farmaceutskih kompanija u Bosni i Hercegovini. Ključne riječi:
tržišni nastup, marketinške strategije, strategija pozicioniranja, upravljanje marketingom, farmaceutske kompanije,
instrumenti marketing miksa.
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